LA MARCA

La marca como sefia de expresion y
emisaria de identidad de la empresa
toda, asi como herramienta insusti-
tuible para la correcta gestion del
Branding -uno de los activos estraté-
gicos mas importantes-, debera ser
capaz en todo momento, de comuni-
car y trasmitir de forma coherente y
consistente sus propios valores, a los
diferentes publicos deinteraccidonen
suinteriory exterior.

Es con ese proposito y en acuerdo a
las exigencias actuales de la normali-
zacion grafica universales, que se ha
creado, disefiado y desarrollado el
presente manual, del sistema de
identidad visual de la presente marca
corporativa, para que el mismo sirva
de guia al momento de su reproduc-
cion fidedigna, totaly parcial, para los
diferentes gestores en las acciones
de comunicacionde laempresa.
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Isotipo

Logotipo

GRUPO CAYBO

CONSTRUCCION
Y APLICACION

Los dos circulos concéntricos que
dan forma a las iniciales de la marca,
le brindan al Isotipo una alta preg-
nancia y un gran poder identificador,
al mismo tiempo que la tipografia
elegida, gruesa, simétrica y sencilla
de formas, le otorga al logotipo una
fortaleza que transmite liderazgo. La
sencillez de sus formas le aportan
ademas, una sensacion de proximi-
dad y compromiso como valores
anadidos.

El Isologotipo representa una marca
moderna, con identidad propia, con
personalidad fuerte y definida y con
el peso especifico suficiente para
servir de soporte a todas las demas
empresas que pertenecen al grupo.
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Isologotipo version ORIGINAL

10x

2x

2x

Esta version del Isologotipo se tomara como
referente para representar a la marca.

20x

En aquellos casos en que el espacio disponible para su
representacion, requiera, para su mejor percepciony
lectura, de una disposicion apaisada, se debera recurrir

a la version horizontal del mismo.

CONSTRUCCION

Y APLICACION

MODULACION

EL Isologotipo en su versidn original,
se inscribe en una superficie modular
total de proporciones 20x13, la cual
incluye la medida de separacién entre
ellsotipoy el Logotipo (1x).

El valor “X" establece la unidad de
medida.

De esta forma aseguramos la correc-
ta proporcion de la marca sobre
cualquier soportey medidas.

AREADE PROTECCION

Se ha establecido un area de protec-
cion en torno al Isologotipo de 2x, la
cual debera estar exenta de elemen-
tos graficos que interfieran con su
percepciony lectura.

Siempre que sea posible, es preferible
aumentar al maximo este espacio
separando al logotipo del resto de los
elementos de la pagina, ya sean
textos oimagenes.
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Isologotipo version HORIZONTAL

8x 20x

2x

8x

Esta version del Isologotipo se debera utilizar
toda vez que el espacio disponible para
representar a la marca tenga una disposiciéon
apaisada.

En todos los demas casos, se debera utilizar siempre la
versién original del mismo.

CONSTRUCCION

Y APLICACION

MODULACION

EL Isologotipo en su version horizon-
tal, se inscribe en una superficie
modular total de proporciones 29x8,
la cual incluye la medida de separa-
cionentreellsotipoy el Logotipo (1x).

El valor “X" establece la unidad de
medida.

De esta forma aseguramos la correc-
ta proporcion de la marca sobre
cualquier soportey medidas.

AREADE PROTECCION

Se ha establecido un area de protec-
cion en torno al Isologotipo de 2x, la
cual debera estar exenta de elemen-
tos graficos que interfieran con su
percepciony lectura.

Siempre que sea posible, es preferible
aumentar al maximo este espacio
separando al logotipo del resto de los
elementos de la pagina, ya sean
textos oimagenes.
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Isotipo

7x

2x

El Isotipo se debera utilizar toda vez que se
quiera representar a la marca, sin su

denominacion.

Generalmente esta aplicacion se destina a representar
a la marca en aplicaciones de senalética,
merchandising, marcas de agua, uniformes, vehiculos,
etc., permitiendo “alivianar” a la misma, sin perder

identidad.

CONSTRUCCION

Y APLICACION

MODULACION
EL Isotipo se inscribe en una superfi-
cie modular de proporciones 7x7.

El valor “X" establece la unidad de
medida.

De esta forma aseguramos la correc-
ta proporciéon de la marca sobre
cualquier soportey medidas.

AREADE PROTECCION

Se ha establecido un area de protec-
cion en torno al Isotipo de 2x, la cual
deberd estar exenta de elementos
graficos que interfieran con su
percepciony lectura.

Siempre que sea posible, es preferible
aumentar al maximo este espacio
separando al logotipo del resto de los
elementos de la pagina, ya sean
textos oimagenes.
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Pantone: PROCESS BLACK C
C:30| M:0| Y:0 | K:100
R:0 | G:0 | B:0

Pantone: PROCESS BLACK C 80%
C:0| M:0|Y:0]| K:80
R:91| G:91| B:91

GRUPO CAYBO

COLOR

El color define un escenario de
valores emocionales concretos que
debemos considerar en su aplica-
cioén a cualquier soporte de comu-
nicacion.

El Logotipo estd compuesto por dos
colores, el negro que representa a la
palabra GRUPO vy el gris que repre-
senta a la palabra CAYBO. Esta misma
referencia se repite en el Isotipo con
cada una de las iniciales representa-
das.

La eleccion de la paleta se realizé en
base a los atributos y valores repre-
sentados por ambos colores. Elnegro
le otorga atemporalidad y elegancia,
al mismo tiempo que permite repre-
sentar y abarcar bajo su égida al resto
de las marcas del grupo, con toda su
variedad cromatica. Por su parte, el
gris remite a metales con toda su
solidez y robustez, complementan-
dose perfectamente con el negro,
como tono menor de éste.
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COLOR

APLICACIONES CROMATICAS

C C

GRUPO CAYBO GRUPO CAYBO

Sobre fondos claros Sobre fondos oscuros Sobre fotografias

C C C

GRUPO CAYBO GRUPO CAYBO GRUPO CAYBO

A una tinta sobre blanco Diapo sobre negro Sobre fondo blanco
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APLICACIONES CROMATICAS

ESPECIALES

C

GRUPO CAYBO

ELIROMEAX
FALLIMINIOS

C

GRUPO CAYBO

COLOR

Estas aplicaciones cromaticas se
utilizan en casos especiales y
unicamente cuando la marca
GRUPO CAYBO interactuia con una
de las marcas pertenecientes al
grupo.

En cada uno de esos casos especifi-
cos, el color negro de la palabra
GRUPO, adopta el color principal del
logotipo de la marca con la cual
interactua (véase el ejemplo). El gris
de la palabra CAYBO se mantiene
inalterado.

Para las versiones diapo sobre el
color principal del logotipo de la
marca con la cual interactua, se
mantiene calando en blanco.
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CODE PRO BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
0123456789

CODE PRO DEMO

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
0123456789

CODE PRO LIGHT DEMO
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXY/Z

0123456/89

MUSEO SANS 900

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvxyz
0123456789

MUSEO SANS 500

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvxyz
0123456789

TIPOGRAFIA

La familia tipografica corporativa de
GRUPO CAYBO es laCODE.

Utilizandose la CODE PRO BOLD
para el denominativo de la marca,
parte de su sefalética y de su comu-
nicacién externa.

Y para algunos usos alternativos, se
complementa con la CODE PRO
DEMOyla CODEPROLIGHTDEMO.

Se eligio esta familia tipografica por la
sencillez de sus formas y su simetria,
las cuales le aportan claridad, moder-
nidady buena legibilidad.

Para todo lo referente a textos
corporativos y complementos en
sefalética y demas aplicaciones, se
eligio la tipografia MUSEO SANS 900
y MUSEO SANS 500.
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USOS NO
CORRECTOS

Se recomienda un especial cuidado
en evitar usos no correctos que
afecten a la imagen de la Identidad
Corporativa.

UPO CAYB UPO CAYB UPO CAYB

C GRUPO C o @

PO CA RUP
CAYBO
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CONTACTO

C

GRUPO CAYBO

Salt Lake y Galileo
Chalet "Ibérica". Pda. 14
Punta del Este

+598 4249 8210

info@grupocaybo.com

www.grupocaybo.com
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